附件、98年原視節目衡量指標
一、建構原視節目表現評鑑構面與指標之積極意義

       針對節目表現評鑑的研究，其目的在探知與確定節目目標價值是否達成，其對節目製播的實務意涵乃在於(1)提供節目內容與形式等製作條件的執行、改進或修正的依據、(2)探查新節目製作的可能性、(3)積極改善並提昇節目製作效益及(4)達成電視台設立宗旨的必要責任。

根據專家德慧調查的研究結果可以得知，建構評鑑原視節目表現的構面與指標，明確指陳出未來原視節目製作亟待強化的方向與內涵意義，特別是：
（一）製作形式要素構面與指標

         從表9-1的發現可知，執行與製作技術、開場／特效、燈光成音與技術合成及視覺品質等構面，構成節目形式要件的面向。其中，執行與製作構面包括，執行、編輯、攝影、包裝與製作等技術指標的重要性更甚於後三者構面。換言之，統籌節目執行控管的製作人是攸關節目表現的關鍵，持續對製作人進行內部教育訓練或針對經典節目鑑賞力培養等，均是提昇節目形式要件的基礎且重要的訓練工作。
表9-1  原視節目製作形式構面與指標一覽表

	評估標的
	構面
	指標

	形式要素
	執行與製作技術
	執行

	
	
	編輯

	
	
	攝影

	
	
	包裝

	
	
	製作

	
	開場／特效
	開場

	
	
	特殊效果

	
	
	繪圖

	
	燈光／成音／技術合成
	燈光

	
	
	成音

	
	
	技術統合表現

	
	視覺品質
	佈景

	
	
	開場吸引力

	
	
	視覺品質


（二）節目內容要素構面與指標

       表9-2顯示節目全面性與後果、訊息與主題關連性及節目目的與觀眾影響等構面，形成節目內容要素的面向。其中，節目全面性與後果構面包括，製播者的（悲憫）角度、主題涉及的全面與完整性、播出後的影響，以及節目主題的顯著性等指標更甚於後二者構面。換言之，節目內容是指涉製作者對主題／目標駕馭的程度，一方面製作者必須清楚且能全面性的觀照節目內容（影像與旁白）的素材；另方面，製作者必須時時考慮節目呈現對觀者的影響。
表9-2  原視節目內容構面與指標一覽表

	評估標的
	構面
	指標

	內容要素
	節目全面性與後果
	製播者的悲憫角度

	
	
	主題涉及的全面性及完整性

	
	
	播出後的效果

	
	
	主題的顯著性／重要性

	
	
	播出時機

	
	訊息與主題關聯性
	訊息呈現與主題的相關性

	
	
	消息的正確性

	
	節目目的與觀眾影響
	對觀者的適切性

	
	
	製播之目的與觸及的層次


（三）節目美學構面與指標

從表9-3得知，原創藝術與可被理解、視覺美學與內容結合、組織結構與主題處理、製作技巧與目標及悲憫與獨特等構面，組成節目美學要素的面向。其中，原創藝術與可被理解構面包括，原創性、整體藝術品質及邏輯可被理解的流程安排等指標。換言之，節目中，藝術美學的呈現，必須以觀眾能夠掌握與理解的方式進行，而非製作者主觀意願的個人藝術秀。

表9-3  原視節目藝術性構面與指標一覽表

	評估標的
	構面
	指標

	美學要素
	原創藝術與可被理解
	原創性

	
	
	整體藝術品質

	
	
	邏輯、可被理解的流程安排

	
	視覺美學與內容的結合
	視覺美學

	
	
	內容與製作之關係，對觀者的影響

	
	組織結構與主題的處理
	組織／結構表現

	
	
	主題處理的有效性

	
	悲憫與獨特
	製作技巧的適切性

	
	
	目標達成性

	
	製作技巧與目標
	悲憫手法

	
	
	獨特性


（四）族群頻道屬性構面與指標

         從表9-4的資料可知，族群的電視台、族群與他族的對話／差異及族群建構等構面，形成族群頻道屬性的面向。其中，族群的電視台構面包括，原視是屬於全體原住民族、族群語言的保存與延續、理解自身族群相關的人事物訊息、原視是具有主體性的表徵、是族群頻道的代理者、對族群歷史文化與傳統知識的吸收，以及可突顯族群頻道的驕傲感等指標。族群頻道的三個構面，恰恰是建構族群認同線性發展的三個階段，最初始也是最具體的認同階段正是擁有族群特色的（媒介）平台，從這個具體平台出發，族群得以有發聲管道，族群生活歷史文化的各種面貌得以被聽見被看到，也被理解。
表9-4  原視族群頻道屬性構面與指標一覽表

	評估標的
	構面
	指標

	族群頻道屬性要素
	族群的電視台
	原視是屬於全體原住民族的電視台

	
	
	族群語言（母／族語）的保存與延續

	
	
	理解自身族群相關的人事物及消息

	
	
	原視是一個具有主體性的電視台

	
	
	原視是原住民族文化與社會的代理者

	
	
	對族群歷史文化與傳統知識的吸收

	
	
	原視的存在，突顯族群的驕傲感

	
	族群與他族的對話／差異
	理解原住民族（我們）與他者（漢族）的差異

	
	
	與其他族群的對話與交流

	
	族群建構
	族群意識（主體意識）的覺醒

	
	
	建構族群媒介的想像


族群認同發展的第二個階段是理解我群與他群的差異及對話，此一階段的族群主體性已經出現，因此，易較能理解我群與他群身分表徵的差異及其區辨性，絕大部份的族群主體與認同，是從此一階段才清楚界定的。

      族群認同發展的第三階段是族群共同體的建構，也是族群認同得以想像、創造或開展新的共同體的階段。

      無論目前原住民族的族群認同屬於三個發展階段中的什麼位置，根據B. Anderson族群想像共同體的建構，均需要依恃「媒介」方能在真實場域中，形構族群共同體。
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